LE CONSOMMATEUR|UN POUVOIR

vote tous les jours

K

«Le consommateur d'ayjourd’hui doit
&tre ovont tout consclent que tous les
Jours 1l vote, non pas avec un bulletin,
mais avec ses dollars. Il a le choix
d'une part entre le prix le plus bas, un
environnement dévasté et surtout des
travallleurs qui ne sont pas respectés,
et d'autre part un monde plus Juste,
plus solidaire, plus écologique et plus
démocratique.

Notre mission est d'ouviir et de créer
des marchés pour des produits de
qualité qui respectent les principes
du commerce équitable et du
développement durable.

Ainsi, I'épicerie traditionnelle offre
ce genre de produits. Le café
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équitable, par exemple, se vend trés
souvent & un prix comparoble ou
Infeérieur & celu du produit habituel de
méme qualité. Le chocolat, le thé et le
fiz trouvent également de nouveaux
débouchés.

Et c'est ce qul est fantastique « offrir
toujours de nouveoux produits
équitables oaux consommaoteurs
responsables. » y

Equita est lo marque de commerce des pro-
duits équitables mis en marché par Commerce
équitoble Oxfom-Québec, une filiale
d' Oxfam-Québec, qui compte 450 points de
vente dans la province.
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ethiquette.ca guide le consommatewr consclen-

" cleux dons sa quéte d'altematives
respec Y et qui con-
tribuent & [l'améliorotion des cond
sociales. Il soutlent les entreprises Innovantes
qul ont décidé d' le long (et 3]
chemin vers une culture de développement
duroble dans le secteur marchand.

«Le consommateur a plus de pouvoir
qu'ouparavant. Nous pouvons aujourd hui
aligner nos choix de consommation
selon nos valeurs et créer de nou-
veaux marchés, forcer de nouvelles
orientations, qui vont méme Influencer le
comportement des grondes entreprises.

Le consommoteur doit sovoir que lo
solution de rechange existe et qu'on peut
focilement consommer selon ses valeurs.
Lamivée d'ntemet permet maintenant
de mieux s'informer en peu de temps.

Plusieurs entreprises, comme Gop,
Nestlé, lkea, etc., ont do modifier leurs
pratiques d'offaires & cause de la
pression des consommoteurs.

Chez ethiquette.ca, nous cheichons
constamment & trouver une altemno-
tive écologique et socialement
responsoble & tout besoin de con-
sommation. Nous croyons que choque
ochat peut changer le monde...»
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sous le riz équitable.

De plus en plus d artistes se mobilisent pour un commerce plus juste. Cest le cas des Cowboys Fringants, Icl engloutls



